Case study

Taaaki duzy but

dom mediowy: MindShare Polska marka: Nike
kampania:“Run on air” produkcja: G&GStudio

marcy 2006 roku

preeprowadzono

spektakularng kam-
panse reklamows nowago ty-
pu obuwia sporiowego marki
Mike. Reklamowano luksiso-
we buty do biegania, model
Air Max 360, w kidrych zasto-
sowang niespotykany dotad
typ podeszwy z poduszkami
powietrzriymi | elementami
odblaskowyml. Grupa celows
byii mieszkancy najwigkszych
miast w wiaku 15-29 lal

Teaser i rozwiniecie.
W reklamach eksponawano
datg polskie] prapremiery
nowych butow - 10 marca
2006 r. Plerwsze 9 dni marca
podwigcono na kampanig te-
aserowg, w ktorej byty poka-
zywane produl (zdjacke bu-
ta z podesrwa emanujacs
promieniami swiatia) | data
w postact szesciu tajamni-
czych cyfr: 10.03.06. Nastep-
nie — 10 marca - preyszio
rozwigzanie. Na plakatach
pojawilo sig hasto kampanii
JRun on air”, Kempania za-
konczyla sig 31 marca.

Plakat. Layout plakatu byl
prosty, caytalny | wyrazisty,
MNa plakacia umieszczono tyl-
ko cztery elemanty. w srodku
- zdjecie produkiu, pod nim
krétkie hasto Run on air™;

W prawym garmym rogu za-
planocwano logo MNike, zas

w prawym dolnym podano
typ buta — Air Max 360.

Nosniki. W outdoorows)
cZg4a Kampani wykorzysta-
no miks 3 typdw nodnikdw,
Wiaty przystankowe AMS

(5 wiat w Warszawia) byly no-
srikami etermentow nigsian-
dardawych i uczesiniczyly za-
rdwno W alapha teassrowym,
jak | w rozwinigciu kampanii.
Plakaty kampanii standardo-
we| pojawity sle na backligh-
tach Gx3 m (20 nodnikow

w Warszawie, Krakowie i Po-
zraniu) oraz na wielkim for-
macie (57 nodnikdw w tych
samych maastach)

Kampania riestandardowa
polegala na okbejeniu calej
powierzchini wial przystanko-
wych folia reklamowa
i umieszczeniu na ich da-
chach makiaty buta MNike zaj-

T AN B4,

Miestandardowa ekspozycja buta Nike przyciggnela uwa-
ge grupy celowej i nie tylko. Jak zauwazyli internauci,
nlestety, buta nle moZna bylo przymierzyé...

mujgcego ponad polowe diu-
igosci wiaty, Dodatkowo

po zapadnigciu zmierachu
podeszwa byla od wewnatrz
podswietiona, co nawiazywa-
o do motywu promien Z pla-
hatu, W Warszawia zamonio-

| wann talze wislkg atrape bu-

& Mike na budynku pray ron-
dzbe Dmowskiego,

Badanie. W ciagu cate-
rech ostatnich dmi kampani
na Ziecenie AMS odbylo sig
badanie PIT (Plakat Impact
Tesl) wykonane przez Mareco
Poiska. Badanie przeprowa-
dzano na obszarze oddzialy-
waria kampanii, na probie lo-
sowo-kwotowe] (kontrobowa-
ne wiek, plec, wykszialcenia,
mizjsce zamieszkania),

Wyniki. W badaniu doty-
CZRCYMN C2esci standardowe|
kampanii dnatowano wyso-
ke wartodd sumy praypo-
maied (laczna liczba wskazan
kampanii Nike'a zapamigta-
mych spontanicanie oraz
po podaniu przez badajgcego
grupy produkiow, a nastepnie
rmarki] w grupie docelowe;.
Whymiosla ona ponad 43 proc.
Warlosé impact (procent re-
spondentéw, ktdrzy prawidio-
w0 zapamigtali poszczegoine
etlamenty przekazu na plaka-
cie) byla rdwnied bardzo wy-
s0ka - 37 proc. W grupie ce-
lcrweey.

Zwieficzeniem danych
0 postrzegalnosci kampanii
jest warlost rozpoznania
kampanii po pokazaniu zdje-
cig - ponad 56 proc. respon-
denlaw w grupie celowsy. In-

teresujgce jest to, Ze uzyska-
no stozunkowo niewialki
wZrost rozpoznawalinosci

po pokazaniu zdjecia aso-
bom badanym — o 13 proc.
Swiadczy to o dobrym spon-
tankcznym zapamistaniu pla-
katu.

Respondenc jeszcze le-
plej zapamigtali czest nie-
standardows kampani.

W grupie celowej kreacje

na wiatach zapamigiaio blesko
65 proc. respondentdw, i 1o
bez pokazywania zdjecia. Po-
karanie zdjacia podniosho wy-
nik niewiela, do ok, 67 proc

W grupie celowe]. Wynika

z tego, e but na wiacie

| gzezegilnie rzucal sig w oozy
| I zostal spontanicznie Dardzo
| sillnie zapamigtarny, mimo e

pojawil sie tylico na 5 wiatach.
Patwierdza to wynik pastrze-
gainosci buta na wiatach
wirtd ogolu respondentcw

Z Warszawy, badany bez oka-
rywania zdjecia. Wynidst on

&z 50 proc.

Podsumowanie. Kam-

| pania  Run on air” uzyskala
| wiglokrotrde wyZsze nii prze-
| cietne dla tego typu kampa-

nii wyniki postrzegalnosc.
But na wiacie przystankowe
Zyskal nawet komentarze

w blogach intermetawych:
Kioé nadepnal na przysta-
nek. Kios zamaontowal

na przystankach duzo za du-
ra buty sportowe (...). Naj-
gorsze jest to, 28 nie mo2-
na |ch praymigrzyc”,

Matenaly pochodzg z frmy
AMS 5A



